	MARKETING MENADŽMENT MALOG BIZNISA

TERMINI ZA PREZENTACIJE

	

	1. Informacione tehnologije: opasnosti i šanse za MSP
	

	2. Razvoj elektronske trgovine u MSP
	

	3. Analiza faktora uticaja na MSP u Crnoj Gori
	

	4. Menadžment ljudskim resursima u MSP
	

	5. Uspjesi malih i velikih preduzeća u oglašavanju na društvenim mrežama – komparativna studija
	

	

	6. Javne ličnosti u promotivnim kampanjama – mogućnosti za MSP
	

	7. Sponzorstvo u funkciji promocije MSP – mogućnosti i ograničenja
	

	8. Finansiranje MSP u Evropi i Kini – komparativna studija
	

	9. Marketing menadžment sportskih ogranizacija u Crnoj Gori
	

	10. Uloga i značaj oglašavanja kod MSP
	

	

	11. Uloga i značaj direktnog marketinga kod MSP
	

	12. Finansiranje malih i srednjih preduzeća u Crnoj Gori
	

	13. Specifičnosti i izazovi međunarodnog marktinga kod MSP
	

	14. Oglašavanje MSP u turizmu
	

	15. Uticaj globalizacije na MSP
	

	

	16. Specifičnosti MSP u turizmu - praktičan primjer
	

	17. Etika u poslovanja i društvena odgovornost malih i srednjih preduzeća
	

	18. Društvene mreže: mogućnost za marketing malih i srednjih preduzeća
	

	19. Efekti globalne ekonomske krize na MSP
	

	20. Partnerstva između MSP u funkciji ekonomskog razvoja
	

	

	21. Segmentacija tržišta kod malih i srednjih preduzeća
	

	22. Marketinški izazov malih i srednjih preduzeća: ograničena finansijska sredstva
	

	23. Globalna marketing strategija malih i srednjih preduzeća
	

	24. Primjena benchmarkinga kod malih i srednjih preduzeća
	

	25. Analiza proizvodnog programa malog i srednjeg preduzeća
	

	

	26. Cjenovna strategija malih i srednjih preduzeća
	

	27. Generisanje ideja za mali i srednji biznis
	

	28. Kreiranje uspješne marketinške kampanje u malom i srednjem biznisu – praktični primjer
	

	29. Intenzitet distribucije malih i srednjih preduzeća
	

	30. Uloga e-marketinga kod malog i srednjeg biznisa
	


Trajanje prezentacije – do 15 minuta.
